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Haftungserklärung

Diese Folien fallen unter § 2 Abs. 2 sowie § 31 Abs. 2 des Gesetzes zum Schutze der Urheberrechte (D) und sind auch durch
europäisches Recht geschützt.

Es wurden möglicherweise Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet, für die keine
Nutzungsrechte für einen öffentlichen Gebrauch vorliegen. Jede Weitergabe, Vervielfältigung oder gar Veröffentlichung
kann Ansprüche der Rechteinhaber auslösen.

Entwurfsvorlagen und Ausarbeitungen der cima können gutachterliche Ausführungen und Bewertungen enthalten, die bei
unsachgemäßer Verwendung (z.B. Weitergabe, Vervielfältigung oder Veröffentlichung) einen Vermögensschaden
verursachen können. Wer diese Unterlage – ganz oder teilweise – in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfältigt
oder veröffentlicht übernimmt das volle Haftungsrisiko gegenüber den Inhabern der Rechte, stellt die CIMA Beratung +
Management GmbH von allen Ansprüchen Dritter frei und trägt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen
Ansprüchen durch die CIMA Beratung + Management GmbH.

Diese Folien dürfen ohne gesonderte schriftliche Genehmigung weder ganz noch ausschnittsweise in Dokumentationen
oder Protokollen wiedergegeben werden. Veranstalter von Vorträgen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am
geistigen Eigentum der cima und ihrer Mitarbeiter.



Folie in Ursprungsform 

Wechsel der Textebene im Menü 

Wechsel des Folienlayouts 

CIMA Beratung + Management GmbH
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Aktuell aus der Praxis! 

Haupteinkaufslage/Zentraler Versorgungsbereich 
in Mittelzentrum (40.000 EW)
CIMA: 6/2019



Folie in Ursprungsform 

Wechsel der Textebene im Menü 

Wechsel des Folienlayouts 

Die cima – Firmenprofil

▪ gegründet 1988

▪ 90 Mitarbeiter

▪ unabhängig und partnergeführt

▪ 9 Standorte in Deutschland 

▪ CIMA Österreich / 

CIMA Institut für Regionalwirtschaft
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Gliederung

▪ Wirkungsmodell 
„Zukunftsfähigkeit Einzelhandel“ 

▪ Themen & Trends –
Wo stehen Innenstädte heute

▪ Strategie „Stadt(Raum)Qualität“

▪ Integriertes Städtebauliches 
Einzelhandelskonzept 4.0
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Wirkungsmodell „Zukunftsfähiger Einzelhandel“
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Wirkungsmodell 
„Zukunftsfähigkeit Einzelhandel“
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Quelle: 
BRUGGER&PARTNER, 
LEUNINGER&MICHLER et al. 

Zürich 2019
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Wo stehen die Innenstädte heute?
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Attraktive Innenstädte
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Besuchsgründe im Jahresvergleich (cima.MONITOR)

Quelle: cima.MONITOR 2016

Trend: Stadt als Erlebnisraum, 
Treffpunkt, Shopping, Kultur, Inszenierung
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Die Innenstadt als Produkt
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Das „Produkt Innenstadt“ zählt weiterhin

Innenstadt als 

Kommunikationsraum!

Angebot
Wohnen, Bildung, Branchenmix, Kultur, 
Gastronomie, Gewerbe, Dienstleister, 

Verwaltung, Arbeitsplätze

Erreichbarkeit
ÖPNV, Verkehrsführung, Leit- und 
Beschilderungssysteme, Fuß- u. 

Fahrradwege, integrierte 
Verkehrskonzepte, 

Parkraum(-management) 

Gestaltung
Stadtbild, Fassaden, Beleuchtung, 
Schaufenster, Plätze, Brunnen, 

Pflasterungen, Straßenoberflächen, 
Grünanlagen, Möblierung

Erlebnis/Service
Märkte, Aktionen, 

Straßensondernutzungen, Kultur, 
Freizeit, Veranstaltungen, Sicherheit, 
Sauberkeit, Service, Freundlichkeit, 

Sport, Naherholung

…als öffentlich-private Aufgabe!
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Stadt(Raum)Qualität: Facetten und 
Ausprägungen
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Bedeutung und Ausprägung des Stadtraumes

Der Stadtraum ist das Gesicht 
einer Stadt.

Interessensgruppen und 
Wirtschaft wollen und 
sollen ihre Anliegen im 
Stadtraum zur Geltung 
bringen.
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Bedeutung und Ausprägung des Stadtraumes

Attraktive Gestaltungen 
werden sowohl von 
Bürgern, Besuchern 
und Gästen als auch 
von den Unternehmen 
positiv bewertet.
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Bedeutung und Ausprägung des Stadtraumes

Werden 
Stadtraumqualitäten 
damit zu 
erfolgskritischen 
Aspekten im Stadt-
und 
Standortwettbewerb?
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Bedeutung und Ausprägung des Stadtraumes

Stadträume im Kontext 
von 
Gestaltungsstandards
und 
Gestaltungselementen:

▪ Oberflächen

▪ Infrastrukturen/Mobilität

▪ Stadtinformation

▪ Konsum/Außenwerbung

▪ Vegetation

▪ Ausstattung/ Ruhezone

▪ Digitalisierung
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Bedeutung und 
Ausprägung des Stadtraumes

Stadträume:

▪ Plätze, Verkehrsknoten

▪ Straßen, Wege

▪ Haltestellen, Unterführungen, 

▪ Öff. Parkplätze, Grün- und 
Freiflächen
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Bedeutung und Ausprägung des Stadtraumes

Strategische Ziele der 
Stadtentwicklung:

▪Gestalterische 
Grundhaltung

▪Gestaltungsstandards

▪Gestaltungselemente

→Stadtraum-
qualitäten!
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Bedeutung und Ausprägung des Stadtraumes

Stadträume im Kontext 
einer planerischen 
Grundhaltung:

▪ Langsamverkehr

▪ Sicherheit

▪ Komfort

▪ Konsumfreie Erholung

▪ Konsumorientierte 
Außenbewirtschaftung

▪ Erlebnis
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Quelle: CIMA

Quelle: https://www.stadt-
zuerich.ch/content/dam/stzh/ted/Deutsch/Ueber%20das%20Departement/Medienmitteilunge
n/2015/150716_ENZO_sitzgelegenheiten.jpg
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Kleines Umsetzungsbeispiel - Temporär
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Gut gemeint: Beheizbares Sofa mit USB-Anschlüssen 

Foto: cima 2016
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Lösungsansatz:
Integrierte städtebaulich-funktionale
Einzelhandelskonzepte 4.0
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Integrierte Einzelhandelskonzepte 4.0
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Stadtstrategie &
Stadtplanung

Stadtqualität Stadtmarketing DigitalStadt

Entwurf: CIMA 2019
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Und zum Schluss …

Qualitäten des Öffentlichen Stadtraumes 
und der Unternehmen gemeinsam 
entwickeln!

Gerne bleiben wir in Kontakt:

www.cima.de  Dr. Stefan Leuninger - leuninger@cima.de


