/welter Master-Grad/
,Doppelabschluss”

In funf MBA- & zweil M.Sc.-Fachrichtungen

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr

RS T
Digital Bus iness School @ HfWU hfWUde/de RIS




2x Digital-MBA oder
Al Leadership MBA + M.Sc.

Al Leadership MBA + M.Sc.

Zwei Abschliisse — ein komplementédres Kompetenzprofil
aus digitaler Transformationskompetenz & Kl-/Daten-Know-how

Digital-MBA + weitere Digital-MBA (in 5 .
Fachrichtung Fachrichtungen) M.Sc. Al & Data Science

2x Digital-MBA

Fokus: fachlich-funktional Fokus: digitales & Kl-basiertes Fokus: Kl-technologische &
komplementare Kl- & Management, Leadership & Daten-analytische Skills
Management-Kompetenzen Transformation

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 2



Wie erreiche ich die zusdizlichen
Masterabschlussee

2x Digial-MBA Al Leadership MBA + M.Sc.

Digital-MBA + weitere

i Digital-MBA + M.Sc. M.Sc. + Digital-MBA
Fachrichtung

Zweitabschluss umfasst: Zweitabschluss umfasst: Zweitabschluss umfasst:

12 Module (Digital-MBA in weiterer 10 Module (M.Sc. Al & Data Science oder 12 Module (Digital-MBA in

Fachrichtung) Digital Business Management) Wunschfachrichtung)

Anrechnung aus erstem Masterstudium: Anrechnung aus erstem Masterstudium: Anrechnung aus erstem Masterstudium:

bis zu 11 Module Maximal 9 Module, da mind. 1 Maximal 9 bis 10 Module
zusatzliches Modul belegt werden muss Ggf. mehr Module zusétzlich zu belegen, wenn
fur den Kompetenzaufbau Data Modeling for Al belegt wurde, dann
Ggf. mehr Module zusatzlich zu belegen, wenn mind. 3, da das Modul im MBA-
weniger Module deckungsgleich sind Curriculum nicht enthalten ist.

(bis zu 4 Module)

Zusatzlich zu belegen Zusatzlich zu belegen Zusatzlich zu belegen

mind. 1 Modul 1 bis 4 Module + Reflection Paper * mind. 2 bis 3 Module

* gilt fir beide M.Sc.-Programme. Jeder Masterabschluss ist ein eigenstandiger Abschluss; maximal bis zu 2 Fremdmodule mdglich.

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 3



Digital-MBA + zweiter MBA In weiterer Fachrichtung

Zusatzlich mindestens

Zweitabschluss umfasst
H - * Ll - - -
Anrechnung aus erstem Masterstudium: 1 Modul — 12 Module (Digital-MBA in weiterer

bis zu 11 Module Ggf. mehr, wenn ... :
weniger Module deckungsgleich sind FaChrIChtung)

j

° Kernmodule zihlen fiir beide e Uberschneidungen nutzen ° Fremdmodule clever wihlen
Die Kernmodule sind in allen funf Einige Fachrichtungsmodule gibt Mit bis zu 2 Fremdmodulen
Fachrichtungen gleich. es in mehreren Fachrichtungen. lassen sich Module der zweiten

Fachrichtung schon im Erst-
Studium belegen.

Die fiinf MBA-Fachrichtungen

Digital & Sustainable Digital Business & Digital Operations

Management Leadership Management Digital Marketing & Sales

* bei regularer Belegung der jeweiligen Fachrichtungsmodule und Nutzung von 2 Fremdmodulen, ggf. mehr Module notwendig

” HFWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 4



Modulubersicht Digital-MBA

Digital Business Model Innovation & Entrepreneurship Al Application Workshop

Digital & Al based Technology & Law

Al & Immersive Web Based Customer Experience Management

Digital Transformation & Sustainable Change Mgmt.

Design Thinking & User Experience Management

Principles of

Digital & Al based Product, Process & Project Management

Fachrichtungsmodule (pro Fachrichtung, 30 ECTS)

Digitalization of Industrial

Digital Marketing

Entrepreneurship for
Sustainability Mgmt.

Data-based B2B Business Models & Platforms

Web & People Analytics

Sustainability Digital Sales & Value Chains & Data Managemept & Strategy, Branding &
E-Commerce : Visual Analytics .
Management Innovation Management Campaign Mgmt.
Innovation & Search Engine/

Performance Marketing &
Web Analytics

Sustainability

Advanced & Programmatic

Bis zu 2 Fremd-
module nutzbar

Digital Business Planning, Steering & Valuation

Marketing Digital Marketing

Trend Topics Sustainability
Management

Digital
HR Management

Digital Controlling &
Al Based Process Automation

Social Media, Content &
Influencer Marketing

MBA Digital & Sustainable
Management

Digital Leadership & Agile Management

Digital Supply Chain
Management

4. Semester: Projekt-/ Case Study-basierte Masterarbeit (inkl

MBA Digital Business
& Leadership

MBA Digital Operations
Management

Machine Learning &
Big Data Analytics

MBA Digital Management

& Analytics

. Digital Research Seminar, 18 ECTS)

Digital Sales & E-
Commerce

MBA Digital Marketing
& Sales

#

Digital Business School @ HfWU

Prof. Dr. Stefan Detscher

Seite 5



Erststudium MBA

Angerechnet aus dem MBA: Zusatzlich zu belegen: Zweitabschluss M.Sc. Al & Data Science:
bis zu 9 Module + 1 bis 4 Module + Reflection Paper * = 10 Module + Reflection Paper
Zusatzmodule planen Reflection Paper: zwei Wege Gleichwertigkeitsgutachten
« Data Modeling for Al ist immer dabei e Exposé im Master Research Seminar * nach der Master-Thesis: Kurzgutachten
e Wahlpflichtmodul | + Il und bis zu 2 schreiben und bewerten lassen zur Gleichwertigkeit der MBA-
Fremdmodule gezielt nutzen e  Reflection Paper nachtraglich Masterarbeit notig
e  Studienberatung & DBS Luca erstellen und bewerten lassen
unterstutzen bei der Planung - Rechtzeitige Prufungsanmeldung in

SELMA ndétig fur Modul 110-010

Auch mdglich: der englischsprachige M.Sc. Digital Business Management, ebenfalls mit Zusatzmodulen und Reflection Paper

* je nach Fachrichtung und Modulwahl; gilt fir beide M.Sc.-Programme

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 6



Modulubersicht M.Sc. Al & Data Science

Management

Kompetenzfelder Kurs-Module (10 x 6 ECTS)

Al & Digital . .

Technologies Digital Al based Technology & Law Al Application Workshop
Alin Al Based Customer Experience ilgltla‘lc.CogtrRolltl)n%, B;smess
e e nalytics & Robotic Process

Automation

Data Management

Data Modeling for Al

Data Management & Visual

Digital Quantitative
Research

& Methods Analytics

Analytics Machine Learning & :
Application Big Data Analytics I PRl ARl
Digital Digital Business Management Digital Business Management
Management Wahlpflichtmodul | Wahlpflichtmodul I

Master Thesis & Digital Quantitative Research Seminar
(24 ECTS + 6 ECTS)

Abschluss: Master of Science Artificial Intelligence & Data Science (90 ECTS)

. HfWU Digital Business School @ HfWU

Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 7

Zweiter Master-
Abschluss ,M.Sc. Al &
Data Science” mit

nur 1 bis 4 zusétzlichen
Modulen

Beispiel:

Zusatzmodul ,Data
Modeling for Al +
Reflection Paper/Exposé

(=EUR 1.150

+ EUR 200 Prifungsgebtihr
+ EUR 500 Prif- &
Betreuungsgebluhr fur
Reflection Paper und
Anerkennung
Gleichwertigkeit der
Masterarbeit) *

->Siehe weitere Infos im
Modulhandbuch



https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DBX/Dateien/M.Sc._AI___Data_Science_Dateien/Modulhandbuch/WiSe_2026_27_EPO_2026_Modulhandbuch_M.Sc._AI___Data_Science.pdf

Erststudium M.Sc. B aer

Angerechnet aus dem M.Sc.: Zusatzlich zu belegen: Zweitabschluss Digital-MBA:
9 bis 10 Module *  mind. 2 bis 3 Module * = 12 Module
1 Individuell gepruft 2 Wahlimodule nutzen
Was angerechnet wird, prufen Studienberatung & DBS Wahl- und Fremdmodule im M.Sc. lassen sich schon auf
Luca individuell. den MBA ausrichten.

Wabhlbar: eine der funf MBA-Fachrichtungen

Digital & Sustainable Digital Business & Digital Operations Digital Management &

Management Leadership Management Analytics SIEENLETLEHTTE o BRI

* mind. 3 Module, wenn im M.Sc. ,Data Modeling for Al“ belegt wurde (im MBA nicht anrechenbar);
Beispiel fur eine Anrechnung: Digital HR Management kann fiir Web & People Analytics angerechnet werden

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 8



/welter Master-Grad: Gebuhren & Vorgehen

Studiengebiihren je nach Zusatzmodulen Vorgehen zweiter Master-Grad in Schritten

1 Modul 1.150 EUR Anmeldeformular einreichen
1a als PDF bei der HfWU-Akademie (siehe Website Downloads)

2 Module 2.250 EUR
Master Research Seminar (110-010) innerhalb
3 Module 3.250 EUR Nur | 1B fristgerecht iiber SELMA registrieren (WiSe: 20.11., SoSe: 10.05.) desselben
enn
4 Module 4250 EUR " ) , o Grads
von | Exposé/Reflection Paper + Masterarbeit einreichen: (d.h.
MBA | 1c Exposé im Rahmen des Research Seminars abgeben oder MBA+MBA
s zu Reflection Paper + Masterarbeit fur das Gleichwertigkeitsgutachten od. M.Sc. +
) ) ' . M.Sc. danach bei zugeteiltem Prof. (aktuell noch Prof. Stefan Detscher) M.Sc.)
Prafungsgebuhr HfWU (einmalig) 200 EUR fristgerecht einreichen -> siehe Detailablauf im Anhang! R
Ggf. Reflection Paper + Gleichwertigkeitsgutachten 2 Anrechnungsformular einreichen
500 EUR fUr Kurse und Masterarbeit beim Prufungsausschuss (pa-fof@hfwu.de)

Masterthesis (nur beim Zweitabschluss M.Sc.)

Beispiel MBA + M.Sc. Al & Data Science mit 1 Zusatzmodul:

1.150 + 200 + 500 = 1.850 EUR Weitere Infos unter: Doppelabschluss Digital-Master

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 9


https://www.hfwu.de/studium/studienangebot/fbf/digital-mba-studienprogramm/doppelabschluss/
https://www.hfwu.de/studium/studienangebot/fbf/digital-mba-studienprogramm/doppelabschluss/
https://www.hfwu.de/studium/studienangebot/fbf/digital-mba-studienprogramm/doppelabschluss/

Bald zur Planung vertugbar:
DBS Luca + SoSe 27 Vorlesungsplan

X 2

EF:'.F'_EE / Personlicher Check fur den zweiten
Mastergrad

Kl-basiert, entwickelt an der Digital Business School

Verfugbar ab Dezember

 DBS Luca spielt die bisher belegten Kurse durch.

o Er zeigt, welche Module fur den gewlnschten zweiten
Abschluss noch fehlen.

e So lassen sich Wahl- und Fremdmodule von Anfang an
gezielt wahlen.

Bis dahin hilft unsere Studienberatung personlich
weiter.

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 10



Ansprechpersonen

Wissenschaftliche Leitung
& Firmenpartnerschaften

Studienberatung

Anmeldung & Organisation

Prof. Dr. Stefan Detscher
Geschéftsflihrender Direktor Digital
Business Institute

Wissenschaftlicher Leiter Digital
Master- & Studienprogramme

Professor im Studiengang
Betriebswirtschaftslehre

R, 07022/201-1056

% stefan.detscher@hfwu.de

Hochschule
fir Wirtschaft und Umwelt
Niirtingen-Geislingen

Florian Setka
Studienberater Digital Business
School

Digital Marketing & Business
Development Manager im Digital
Business Institute

Al Leadership MBA + M.Sc. Student

R, 0151/22238252 ™

% florian.setka@hfwu-dbs.de

Beratungstermin buchen

Nils Veith
Studienberater Digital Business
School

Digital Marketing & Business
Development Manager im Digital
Business Institute

Al Leadership MBA + M.Sc. Student

R, 0152/59751691 %

= nils.veith@hfwu-dbs.de

Beratungstermin buchen

Leonie Mock
Studienberaterin Digital Business
School

Digital Marketing & Business
Development Managerin im Digital
Business Institute

Al Leadership MBA + M.Sc. Student

R, 0151/42064369

% leonie.moeck@hfwu-dbs.de

Beratungstermin buchen

Susanne Liemer

Seminarmanagerin
Mitarbeiterin der H\WU Akademie

R, 07022/201-401

&% susanne.liemer@hfwu.de

HiWU

Akndemie
Niirtingen-Geislingen

1Y

i=»  Alle Infos online: www.hfwu.de/dmx | Noch Fragen? Frag unseren DBS-Luca: https://www.dbs-luca.de/ g

r

Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 11
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https://wa.me/4915122238252
https://calendly.com/dbs-florian-setka/30min
https://calendly.com/dbs-florian-setka
https://wa.me/4915259751691
https://calendly.com/nils-veith-hfwu-dbs/30min
https://calendly.com/nils-veith-hfwu-dbs/30min
https://calendly.com/leonie-moeck-hfwu-dbs/30min
https://calendly.com/leonie-moeck-hfwu-dbs/30min
https://www.hfwu.de/dmx
https://www.dbs-luca.de/
https://www.dbs-luca.de/
https://www.dbs-luca.de/

Hochschule

fir Wirtschaft und Umwel
Niirtingen-Geislingen

Anhang: Infos pro MBA-Fachrichfung +
Frequenz Kursmodule + Info Zusatzgrade

M.Sc. Al & Data Science” & ,,M.Sc. Dig. Bus.
Mgmt." + Zertifikate




- . -> Rel t fur MBA-Absolvi de,
Reflection Paper: i M.Sc. als 2. Grad erlangen

Notige Schritte im Detail Formale Vorgaben

» Sprache: Deutsch oder Englisch

Priifung in SELMA registrieren * Haupttext: mind. 10, max. 15 Seiten
1b  Modul 110-010 Master Research Seminar, innerhalb des Anmeldezeitraums des * Anhang: unbegrenzt
jeweiligen Semesters (WiSe: 01.11. - 20.11., SoSe: 20.04. - 10.05.) . Formalregeln wie bei der Masterarbeit

Reflection Paper schreiben

1c-  5) Eigene MBA-Masterarbeit kritisch reviewen b) Stand der Forschung im Bewertungsraster (Grading Sheet)
i Themenfeld der Thesis aktualisieren, ggf. neue technologische Rahmenbedingungen
beriicksichtigen Gesamtnote

* Inhalt 85 %
» Transparente Angabe der KI-Nutzung 7,5 %

pu nggr .+ Masterarbeit per E-Mail abgeben - Form (Sprache, Layout) 7,5 %
- Frist ist |.d..R. das Semesterende: 28.02. '(.W|Se) bzw. 30.09. (S"oSe), falls vom . Inhalt im Detail: Literature Search 10 %, Literature Review 25 %.
1 Betreuer nicht anders gesetzt. Abgabe frihestens nach der Prifungsanmeldung in Introduction 15 %, Research Questions & Hypotheses 10 %, Research

SELMA. Masterarbeit als PDF beiftigen (fur das Gleichwertigkeitsgutachten) Design 20 %, Survey Instrument 20 %

Bewertung + Gleichwertigkeitsgutachten

1c- Bewertung i.d.R. nach dem Bewertungsraster des Research Seminars, da das
iii Reflection Paper formal die Prifungsleistung dessen ist (falls nicht anders vom L . : : »
Betreuer festgelegt). Das Gleichwertigkeitsgutachten zur Masterarbeit wird i.d.R. Bei Ruckfragen bitte per Mail an den jeweiligen Betreuer wenden!

parallel erstellt

— Bei Abgabe Exposé im Research-Seminar: nur Registrierung in Selma (1b) + Zusendung Masterarbeit an Prof. Detscher od. zugeteilten Gutachter

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 13



Neues Kernmodul im MBA ab SoSe 27

Digital & Al based Product, Process & Project Management

Data-Driven Product Strategy & Al-supported Requirements Engineering

m .
f - Process Mining mittels Low-Code/No-Code 2 Startet im SoSe 27
‘ ’ - Modern Agile Delivery & Value Stream Management ZHm ers’Fen Mal’

ik

Al-based Predictive Steering, Governance & automatisiertes Reporting danach Jedes
Semester

Christoph Raue:
- Consulting Director bei Ziihlke mit Fokus auf digitale Strategie, Kl und
IT-Transformation
- Beratungsfokus auf der Schnittstelle zwischen Business und
Technologie (Data, Al, digitale Geschaftsmodelle)
- Langjahrige Flihrungsverantwortung in Linie und Programmsteuerung
. >20 J. Erfahrung in Business Innovation und digitaler komplexer Digitalisierungsvorhaben
Transformation in leitenden Funktionen — u.a. bei car2go und - Schwerpunkt auf digitalem und Kl-basiertem Produkt-, Prozess- und
Daimler mobility Projektmanagement als strategischem Transformationshebel

Prof. Andrea Spielvogel:
- Professorin fiir Kl in der Unternehmenspraxis

- Forschung zu verantwortungsvoller KI-Transformation und KI-
gestitzter Geschaftsmodellentwicklung durch Startups und
Citzien Developer

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 14



Fachrichtung Digital &

Sustainable

anagement

Primare Zielgruppe

#

Unternehmensfuhrung
Nachhaltigkeitsmanager
CSR-Expertlnnen

Digital Business Development

Lernziele

Innovationsmanagement

SPEZIAL

Profilbildung

Neuer Studiengang verbindet digitales mit nachhaltigem Management

ie Digital Business School an
der Hochschule fir Wirt
schaft und Umwelt (HFWU)
in Niirtingen-Geislingen hat
ihr berufsbegleitendes , Digital-MBA*
Studienprogramm um die Fachrichtung
.Digital & Sustainable Management* er-
weitert. Darilber sprach Katrin Starke
mit Prof. Stefan Detscher, dem wissen-
schaftlichen Leiter der Digital-MBA-Stu-
dienprogramme der HEWU.

WAMS: Mit der Fachrichtung ,Digital
& Sustainable Management“ haben
Sie Ihren Digital-MBA um cine fiinfte
Fachrichtung erweitert. Weshalb?

DETSCHER: Die gr Transformation
in Wirtschaft und Gesellschaft umfasst
die digitale und dic nachhaltige Trans

und nachhaltigen Transformationen erlernen

Social (Digital) Entrepreneurs/
Incubators

Organisations- & Personalentwicklung

» Entwicklung eines Managementverstandnisses, das

Wirtschaft, Ethik, Umwelt und Digitalisierung verbindet

Start-Up-Grindung & -Management « Entwicklung eines tiefen Verstandnisses fiir

Coaching & Training
Unternehmensberatung

zu integrieren & nachhaltige Geschaftsmodelle zu entwickeln

Digital Business School @ HfWU

Prof. Dr. Stefan Detscher

Nachhaltigkeitsprinzipien und -instrumente

formation. Beides wollten wir in einer
Fachrichtung abbilden. Denn das Instru
ment, um mehr Nachhaltigkeit in Wirt-
schaft und Gesellschaft zu bringen, ist
die Digitalisicrung - ob es nun um eine
Technologie zur Lieferkettennachverfol-
gung geht oder um ein Energiemanage
ment in Produktion und Haushalt zur
Reduktion des Kohlendioxidausstofes.
Fachbereiche wie ,Sustainable & Inno
vation Management* oder ,Sustainable
Technology Management* gibt es an ei-
nigen deutschen Hochschulen, Fiir die
Ausrichtung auf ,Digital & Sustainable
Management* haben wir eine Liicke ge
sehen - und der Bedarf ist da. Sowohl
von Unternchmen als auch von Studie-
renden gab e¢s grofe Nachfrage, was
nicht iiberrascht: Immer mehr Unter-

b bauen

MBA & EXECUTIVE MBA

]

oder darum, wie Innovationen in Sachen
Nachhaltigkeit initiiert und nachhaltige
Produkte vermarktet werden knnen.

WAMS: Mit dieser Ausrichtung wird
cin bereits spezialisierter Studien-
gang noch weiter spezialisert ...

DETSCHER: Ja, das entspricht auch der
Entwicklung am Markt. Vor zehn Jahren
gab es viele gencralistische MBA-Pro-
gramme. Geht man heute {iber eine Mas-
ter-Messe, findet man fast nur noch spe-
zialisierte MBAs. Das macht aus meiner
Sicht auch Sinn. Denn die Leute, die sich
fiir einen MBA entscheiden, haben be-
reits Erfahrung in der Arbeitswelt und
michten nun Filhrungsverantwortung
iibernchmen - und genau da hilft eine
Spezialisierung. Der MBA triigt zur Pro-

Sustainable-Mana
gement-Bereiche

auf. Auf dem Ar-
beitsmarkt  sind
die Chancen also
bestens.

WAMS: Wie fiigt

* Methoden fir Change-Management und Fuhrung in digitalen e

Studienrichtung
in das Studien
programm Digi-
tal-MBA ¢in?
DETSCHER: Der
gesamte MBA hat
zwdlf Module. Die
ersten sieben da
von sind Kernmo-
dule des digitalen
Managements. Im
zweiten Semester
beginnt die Spe
zialisierung. Da
geht es in der Ver-
tiefungsrichtung
wDigital & Sustai-
nable Manage-
ment* unter ande:
rem um die Prinzi
pien eines nach
haltigen Manage

» Strategien, um digitale Innovationen in Geschaftsprozesse sl

Seite 15

filbildung bei. Wer sich mit cinem spe-
zialisierten MBA-Abschluss um einen
Posten im Management bewirbt, kann
mit exakt auf die Stelle zugeschnittenem
Know-how punkten.

WAMS: Arbeiten die Studierenden
withrend des berufsbegleitenden Stu-
diums weiter in Vollzeit?

DETSCHER: Die meisten haben 100-Pro-
zent-Stellen. Die Unternehmen wollen
nicht auf ihre Fachkriifte verzichten. Die
Studierenden selbst wollen das auch -
nicht zuletzt aufgrund gestiegener Le-
benshaltungskosten, Fiir den Studien-
gang sind pro Semester 4.750 Euro fiillig,
insgf*sam( 19.000 Euro. Dazu kommt die
Priifungsgebiihr von 200 Euro. Die Hilf-
te unserer Studierenden sind Selbstzah-
ler. Die andere Hilfte bekommt vom Ar-
beitgeber eine Teil- oder Vollférderung.

WAMS: Ein Studium ,,nebenbei“ kann
sehr kriiftezehrend sein ...
DETSCHER: Durchhaltevermigen ist
schon erforderlich. Da ist das Studium
bereits eine gute Schule in Sachen
Stress- und Zeitmanagement. Auierdem
unterstiitzen wir durch Beratungen und
persinliche  Coachings. Und: Ohne
Mehrkosten kann das auf vier Semester
angelegte Studium auf bis zu sieben Se-
mester ausgedehnt werden. Gerade Jun-
ge Eltern nutzen dieses Angebot gern.

Welt am Sonntag, 06.10.24



Fachrichtungsmodule
Digital & Sustainable Management

Termin folgt

Lernziele/ -inhalte:

» Konzept der Nachhaltigkeit verstehen

« Einfiihrung von Nachhaltigkeitsmanagement und -Berichterstattung
* Nachhaltigkeitsstrategie

* GRI/ Nachhaltigkeitsberichterstattung

Principles of Sustainability
Management

SoSe 27

Innovation & Entrepreneurship for
Sustainability Management

Lernziele/ -inhalte:

* Anwendung moderner Innovationsmethoden

» Grundlagen von Entrepreneurship und Startup anwenden
» Organisationen planen und gestalten (z.B. BMC)

» Geschéaftsmodelle kommunizieren (z.B. Pitch)

SoSe 27

Lernziele/ -inhalte:

+ Die Bedeutung des Nachhaltigkeitsmarketings fur
erfolgreiches Nachhaltigkeitsmanagement erkennen

* Modelle und Konzepte des Nachhaltigkeitsmarketings

Sustainability Marketing

WiSe 27/28

Lernziele/ -inhalte:

» Bedeutung der behandelten Trendthemen fir
erfolgreiches Nachhaltigkeitsmanagement erkennen

» Trendthemen auf die Erfordernisse von Organisation und
Unternehmen transferieren

Trend Topics Sustainability
Management

SoSe 27

Lernziele/ -inhalte:

* Agile Fihrungs- & Steuerungssysteme (OKR, Multipliers, Topgrading)

» Gewinnung und Entwicklung von Mitarbeitern in/ fur agile Unternehmensumfelder
Agiles (Projekt-)Management

* New Work Management-Ansatze

Digital Leadership & Agile Management

Q@@ @
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Fachrichtung
Digital Business & Leadership

Primare Zielgruppe

#

Digital-/ KI-Strategie & -Berater
Transformations- & Change Management

Unternehmensfuhrung/ General Management
Digital & Al-driven Business Development
Innovations- & Technologiemanagement
Corporate Entrepreneurs / Incubators
Start-Up-Grundung & -Management

Agiles Projekt-, Produkt- & Prozessmanagement
Organisations- & Personalentwicklung

Coaching & Training

People/ HR Management

Recruiting & Employer Branding

Digital Business School @ HfWU

Lernziele

+ Management digitaler und Kl-getriebener Geschaftsmodelle

+ Agiles Management und Fuihrung

» Gestaltung moderner Arbeitswelten mit Einsatz von New Work
Ansatzen und Tools

« Data-driven Leadership

» Entwicklung von digitalen Employer Branding Strategien und

Social Recruiting Konzepten

Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 17



Fachrichtungsmodule

Digital Business & Leadership

SoSe 27

Digital Leadership & Agile Management *

WiSe 27/28

Digital HR Management

WiSe 27/28

Digital Sales & E-Commerce

Wise 27/28

Data-based B2B Business Models &
Platforms

SoSe 27 + WiSe 27/28

Digital Business Planning,
Steering & Valuation

* Teilkurse auf Englisch

©)

©]
&

@
@

Lernziele/ -inhalte:

* Agile Fiihrungs- & Steuerungssysteme (OKR, Multipliers, Topgrading)

» Gewinnung und Entwicklung von Mitarbeitern in/ fir agile Unternehmensumfelder mit
dem Top-Grading-Ansatz

* Agiles (Projekt-)Management

* New Work Management-Ansatze

Lernziele/ -inhalte:

* Digitalisierung HR-Prozesse

» People Analytics/ Anwendung Power BI

+ Digital Employer Branding

+ Social Recruiting

Lernziele/ -inhalte:

+ Digital Solution, Service & Plattform Sales

* Multi- & Omni-Channel Management

» E-Commerce / Social & Agentic Commerce

« Digital B2B Sales

Lernziele/ -inhalte:

» B2B Geschaftsmodelle auf Basis digitaler Technologien verstehen

» Aufbau von datenbasierten B2B-Geschaftsmodellen und -Eco-
Systemen evaluieren und realisieren kdnnen

» Daten- & Service-Plattformen analysieren und umsetzen kénnen

Lernziele/ -inhalte:

+ Ableitung von Wert- und Wachstumstreibern von (digitalen) Geschaftsmodellen
 Aufbau einer treiberbasierten Business Planung

 Forecasting, Reporting und Performance Management

» Bewertung von digitalen Geschaftsmodellen mit DCF und Venture Valuation Ansatzen

” HFWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 18



Fachrichtung

Digital Operations Management

Primare Zielgruppe

. HWU

Prozess- und Projektmanagement
Innovationsmanagement
Technologiestrategie

Research & Development
Produktionsstrategie & -steuerung
Qualitatsmanagement
Arbeitsvorbereitung

Supply Chain Management
Logistik

Einkauf/ E-Procurement

Digital Business School @ HfWU

Lernziele

* Anwendung von Process Mining, Kl, Data Analytics und
Automatisierungskonzepten zur Effizienzsteigerung in
betrieblichen Ablaufen.

* Praxisorientierte Technologie-Anwendung mit Fokus auf Ki

« Entwicklung datenbasierter Geschaftsmodelle

« Steuerung und Bewertung digitaler Geschaftsmodelle

» Einsatz moderner Technologien wie Internet of Things,
Blockchain, RFID und Industrie 4.0/ 5.0 fur Supply Chain

Management und Logistik.

Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 19



Fachrichtungsmodule

Digital Operations Management

SoSe 27

Digitalization of Industrial Value Chains
& Innovation Management

SoSe 28

Digital Supply Chain Management

WiSe 27/28

Data-based B2B Business Models &
Platforms

SoSe 27 + WiSe 27/28

Digital Controlling & Al Based Process
Automation

SoSe 27 + WiSe 27/28

Digital Business Planning, e
Steering & Valuation |

IS

)

Lernziele/ -inhalte:
* Internet of Things
* innovative Vernetzung-/Produktionstechnologien und deren Anwendungsfelder =
* Industrie 4.0/ 5.0 (Kl-basiert)
* Innovation Management

Lernziele/ -inhalte:

+ Digital Supply Chain Management/ Logistics Konzepte
+ KlI/ Blockchain/ RFID

+ Datenbasierte SCM Optimierung

+ Automatisierung; eProcurement und eSourcing

Lernziele/ -inhalte:

» B2B Geschéaftsmodelle auf Basis digitaler Technologien verstehen

« Aufbau von datenbasierten B2B-Geschaftsmodellen und -Eco-Systemen evaluieren
und realisieren kdnnen

» Daten- & Service-Plattformen analysieren und umsetzen kénnen

Lernziele/ -inhalte: inkl. zwei Zertifizierungen der
» Digitalisierung des Controlling PCIth Academy =@
» Data Science, Data Analytics, Business Analytics :Z—

* Process Mining & Optimization Tools
* Einsatzbereiche und Nutzung von Kl-Anwendungen

Lernziele/ -inhalte:

* Ableitung Wert- & Wachstumstreiber von digitalen & Kl-basierten Geschaftsmodellen
 Aufbau einer treiberbasierten Business Planung (mit KI-Tools)

 Forecasting, Reporting und Performance Management

» Bewertung von digitalen Geschéaftsmodellen mit DCF und Venture Valuation Ansatzen

” HFWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 20



Fachrichtung
Digital Management & Analytics®

Primare Zielgruppe

« Al Strategy/ Enablement Manager

» Business Intelligence & Analytics

+ Big Data Management & Analytics

« Controlling

* Finance & Accounting

* Market Research & Intelligence

* Channel Management

« Customer Relationship Management
* Marketing Automation

* Administration, Tax & Law

* 2. Abschlussin ,M.Sc. Al & Data Science” moglich (Details siehe Anhang)

g HfWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 21



Fachrichtungsmodule
Digital Management & Analytics

SoSe 27 + WiSe 27/28
Lernziele/ -inhalte:
/  Data Architecture & Management, Cloud Computing (u.a. MS Azure) :E:@
‘ ’ + Datenexploration & Mustererkennung (u.a. Power Automate) mm Py
* Reporting & Visualisierung (u.a. Power Bl) | IC
« Informations- & Datenethik Microsoft

SoSe 27 + WiSe 27/28

Lernziele/ -inhalte:

» Maschinelles Lernen & Predictive Analytics )
‘ ’ » Forecasting, Big Data Analytics (Text Mining, Image Mining) e
+ CRM Analytics: Use Cases, Einflihrung und Personalisierung kNIME e

* Tooltraining Advanced Analytics Plattformen, u.a. KNIME

il

SoSe 27 + WiSe 27/28

_SoSe27+WiSe27/28

Lernziele/ -inhalte: inkl. zwei Zertifizierungen der
+ Digitalisierung des Controlling Path Acadel [
+ Data Science, Data Analytics, Business Analytics @ my :;_':

* Process Mining & Optimization Tools
+ Kl-basierte Anwendungen, u.a. RPA-Tool Ul Path

Lernziele/ -inhalte:

* Business Planning und Performance Management fiir digitale Geschaftsmodelle

» Venture Valuation mit Comparable Transaction- und Comparable Company-basiertem
Multiple-Ansatz

» DCF-Bewertungsansatze, KPIs und Unit Economics fur digitale Geschaftsmodelle

LA
WiSe 27/28
Lernziele/ -inhalte: inkl. Zertifizierung in
+ Kl-basierte Web Analytics/ Google Analytics 4 l =
» Datenmanagement und -architekturen in HR - _ =
« Descriptive und Diagnostic People Analytics S G
 Einsatz von Kl-gestutzten Analytics- und BI-Tools
” HFWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 22
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Fachrichtung
Digital Marketing & Sales

Primare Zielgruppe

* Produkt-Management & -Marketing

» Strategisches Marketing

+ Brand Management & Communication
* Marketingkommunikation

*  Online Marketing « Erarbeitung Daten- und Kl-basierter Marketingstrategien
+ Social Media Marketing & Management
+ Content Creation & Marketing

+ E-Commerce & Category Management
* Retail-Management (B2C) + Entwicklung und Kl-gestiitzte Umsetzung von Kampagnen
* Vertrieb & Key Account Management (B2B)
* Lead Management & CRM

« Customer Service & Customer Experience Management Customer Journey Management.

* Interne Unternehmenskommunikation « Vertiefung im Bereich E-Commerce und Marktplitze
* Public Relations/ externe Unternehmenskommunikation

Lernziele

» Praxisorientierter Einsatz von (Kl-basierten) Marketing-

Technologien zur zielgerichteten Kundenansprache

durch Web-, Google- und Kl-basierte Social Media Analytics

Tools

* Optimierung von Multi-Channel-Vertriebsansatzen, inklusive

” HFWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 23



. HWU

Fachrichtungsmodule
Digital Marketing & Sales

SoSe 27

Digital Marketing Strategy, Branding i
& Campaign Management -

Vm‘

SoSe 28

Advanced & Programmatic
Digital Marketing

WiSe 27/28

Social Media, Content & Influencer
Marketing

WiSe 27/28

Search Engine/ Performance Marketing &
Web Analytics

WiSe 27/28

Digital Sales & E-Commerce Sl

Vm‘

Digital Business School @ HfWU

@
©)
@

@
@

Prof. Dr. Stefan Detscher

» Programmatic, Display & Affiliate Marketing
» Lead Management & Nurturing

Lernziele/ -inhalte:

« Digitale/ Kl-basierte (internationale) Marketingstrategien & Growth Hacking
+ Digital (Global) Brand Building & Management, Online-Kanalmix-Strategien

inkl. Al-basierte (weltweite) Kampagnenplanung und -simulation

* Digitales B2C- und B2B-Brand-Marketing, Globales Markenrollout Konzept

inkl. Zertifizierung in

HubSpot

Lernziele/ -inhalte:

* Kl-basierte Lead Generierung & Conversion
* Neuromarketing und -pricing

Lernziele/ -inhalte:

+ Social Media Marketing

+ Social Media Monitoring & Analytics (inkl. KI-basierte Analytics Tools)
» Content Marketing/ Al-based Content Creation

* Influencer Marketing

Lernziele/ -inhalte: inkl. Zertifizierung in

w% Google

» Suchmaschinenmarketing Strategien
» SEA/ SEO/ GEO Praxisanwendungen

* Social Ads
* Kl-basierte Web / Google Analytics

Lernziele/ -inhalte:

+ Digital Solution, Service & Plattform Sales
* Multi- & Omni-Channel Management

» E-Commerce / Social & Agentic Commerce
» Digital B2B Sales

Seite 24



Modul fur M.Sc. Al & Data Science: Data Modeling for Al

h Lernziele/ -inhalte: \

+ Sicherer Umgang mit Python inkl. Libraries wie pandas, numpy, etc. .
Ox « Datenvorbereitung & Analyse Nachster Start

* Erstellung einfacher ML-Pipelines und Integration in Al-Workflows u
« Statistische Modellierung & multivariate Regressionen (linear/nicht-linear) Wl Se 27/28
* Reproduzierbare Analysen mit Statistik-Bibliotheken wie statsmodels

\\ J « Zeitreihenanalyse & Prognosen inkl. Unsicherheitsbewertung und Hypothesentests /

€ 7 Prof. Dr. Burkhard Hoppenstedt: Hodischde

- Professor fUr betriebliche Informations-systeme und fii Wirtschot und Umwel
Digitalisierung an der HfWU Noringer Geisingen

- Promotion im Bereich Kl (Predictive Maintenance)

- Projekterfahrung im Bereich Softwareentwicklung,

K Data Science und K /
e Prof. Dr. Sebastian Moll: o
= - Professor for quantitative methods in business administration LiirWirrschgft?nd Umwelt
rfingen-Geislingen

~
- Head of analytics at Dymatrix

- Expert for data science and market analytics

“ ‘ - Many years of consulting experience in the field of CRM and

. A
. \
K marketing analytics /

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 25




Wahimodule M.Sc. Al & D

(g~ o o )
Digital Business Management

| Wahlpflichtfach | )
Modul kann frei gewéahlt werden aus den anderen Modulen der Fachrichtung
M.Sc. Digital Business Management (erste Tabelle)

- /

)ata Science

[Digital Business Management
| Wahlpflichtfach Il

g

-~

* Modul kann frei gewahlt werden aus den anderen Modulen der Fachrichtung
M.Sc. Digital Business Management (erste Tabelle)

* QOder alternativ eine der anderen Kern- oder Fachrichtungs-Module des Digital-
\_ MBA (zweite Tabelle)

Digital Business Innovation Dig. Bus. Planning, Steering & Valuation

Immersive Web & 3D-Technologies

Digital Leadership

Digital Transformation Digital Marketing

Digital Sales & E-Commerce

. HfWU Digital Business School @ HfWU

Design Dig. & Al bas. Data-based Digitalization of | Dig. Advanced

Thinking Product, B2B Bus. Ind. Value Supply & Progr.

& UX Process & Models & Chains & Innov. | Chain Dig.
Project Mgmt. | Platforms Mgmt. Mgmt. Marketing
Dig. HR Principles of Sustainabilty Innov. & Trend Soc. Med.,,
Mgmt Sust. Mgmt. Marketing Entrepr.for Topics Content &
Sust. Mgmt. Sust. Influencer
Mgmt. Marketing
Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 26



aus M.Sc. Al & Data Science

2. Abschluss: M.Sc. Dig. Bus. Mgmt. e

Competence Areas Course Modules (10 x 6 ECTS)

.. . . : . Digital Busi Planning, Steering &
Digital Business Digital Business Innovation ‘gital Business N & né
Valuation
Zweiter M.Sc.
Abschluss ,,M.Sc.
Al & Al based Customer Machine Learning & Dig. Bus. Mgmt.“ mit
Analytics Experience Management Big Data Analytics 3 zusatzlichen
Modulen
(wenn fir ersten
Web3 & Blockchain Technology & Immersive Web & M.Sc. beide
Immersive Web Web3 based Business Models 3D-Technologies Wahlmodule + beide
Fremdmodule aus
Diaital Leadershio & dem Programm
'gital feadership Digital Leadership Digital Transformation genutzt wurden)
Transformation
->Siehe weitere Infos im
Digital Marketing & . : Digital Sales & E- Modulhandbuch
| Digital Marketing
Sales Commerce -> ebenfalls méglich von
MBA mit 1-3 Modulen +
. . . . Reflection Paper der
Digital Research Master Thesis & Seminar (24 ECTS + 6 ECTS) MBA-Arbeit

Master of Science Digital Business Management (90 ECTS)

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 27


https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/EPO_2026_Modulhandbuch_M.Sc._AI___Data_Science.pdf

Abschluss ,Zertifizierte/r KI-Manager/in®

Einzelzertifikat: KI Anwender:in

Im MBA enthalten

Zertifizierte/r Kil-
Manager/in

Zwei weitere Kurse mit starken
Kl-Werkstatt + Kl-Bezug aus Curriculum

Al Application Workshop/

In diesem Kurs werden fiir eine Problemstellung aus Die folgenden Kurse stehen hierbei mit hohem
dem Arbeitsumfeld eine KlI/ Advanced Analytics basierte Kl-Bezug zur Auswahl*:
Losung entwickelt und idealerweise prototypisch « Digital Al based Technology & Law
umgesetzt. » Data Management & Visual Analytics
« Al & Immersive Web based Customer Experience Management .
Qualifikationsziele des Kurses: « Design Thinking & User Experience Management
u « Digital & Al based Product, Process & Project Mgmt.
* Potentiale fiir KI Anwendungen in eigenen * Machine Learning & Big Data Analytics _
Datensatzen und Prozessen erkennen * Digital Controlling & Al based Process Automation * 3 Kurse/ 18 ECTS
. ) « Digital Marketing Strategy, Branding & Campaign Management « 1-2 Semester Dauer
* Einen Umsetzungsplan fur KI Anwendungen « Digitalization of Industrial Value Chains & Innovation Management )
aufstellen « Social Media, Content & Influencer Marketing (flexibel selbst gestaltbar)
, ; « Data Modeling for Al * Aufbau Fachkunde nach Art. 4 KI-VO
* Das Okosystem fur KI Anwendungen verstehen » Webl& People Analvtics™
« Wissen aus Impulsvortragen und anderen * Search Engine / Performance Marketing & Web Analytics® + Kosten: 1.450 + 2x 1.375 EUR
Veranstaltungen in praktische Umsetzung libertragen * Digital Supply Chain Management , + 100 EUR Priifungsgebiihr
« Advanced & Programmatic Digital Marketing .
. Prompt_ & Content Engineering u . Im Rahmen deS MaSterS Ohne
Mehrkosten

Im WiSe bereits gestartet,
nachste Starts: Marz + Mai 2027

*Die Module ,Web & People Analytics“ und ,Search Engine, Performance Marketing & Web Analytics sind nicht kombinierbar fiir den Erwerb des Zertifikats ,Zertifizierter KI-Manager (Hf\WU Akademie)"“.

Weitere Infos unter www.ki-manager.pro

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 28


http://www.ki-manager.pro/
http://www.ki-manager.pro/
http://www.ki-manager.pro/
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Digital_Technology__Law.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Digital_Technology__Law.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Digital_Technology__Law.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Digital_Technology__Law.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Digital_Technology__Law.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Data_Management_and_Visual_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Data_Management_and_Visual_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Data_Management_and_Visual_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Immersive_web_based_customer_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Immersive_web_based_customer_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Immersive_web_based_customer_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Immersive_web_based_customer_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_AI_Immersive_web_based_customer_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Design_Thinking___User_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Design_Thinking___User_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Design_Thinking___User_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Design_Thinking___User_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Design_Thinking___User_Experience_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Machine_Learning___Big_Data_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Machine_Learning___Big_Data_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Machine_Learning___Big_Data_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Machine_Learning___Big_Data_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/One_Pager_Controlling.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/One_Pager_Controlling.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/One-Pager_Horstmann_Update.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/One-Pager_Horstmann_Update.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/One-Pager_Horstmann_Update.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/One-Pager_Horstmann_Update.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Digital_Marketing_Strategy__Branding___Campaign_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Digital_Marketing_Strategy__Branding___Campaign_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Digital_Marketing_Strategy__Branding___Campaign_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Digital_Marketing_Strategy__Branding___Campaign_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Digital_Marketing_Strategy__Branding___Campaign_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digitalization_of_Industrial_Value_Chains___Innovation_Management.pdf.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digitalization_of_Industrial_Value_Chains___Innovation_Management.pdf.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digitalization_of_Industrial_Value_Chains___Innovation_Management.pdf.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digitalization_of_Industrial_Value_Chains___Innovation_Management.pdf.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digitalization_of_Industrial_Value_Chains___Innovation_Management.pdf.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Social_Media_Content_und_Influencer_Marketing_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Social_Media_Content_und_Influencer_Marketing_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Social_Media_Content_und_Influencer_Marketing_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Social_Media_Content_und_Influencer_Marketing_neu.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DBX/Dateien/M.Sc._AI___Data_Science_Dateien/One_Pager_AI_DataScience/Data_Modeling_for_AI.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DBX/Dateien/M.Sc._AI___Data_Science_Dateien/One_Pager_AI_DataScience/Data_Modeling_for_AI.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Search_Engine_Performance_Marketing__Web_Analytics_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Search_Engine_Performance_Marketing__Web_Analytics_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Search_Engine_Performance_Marketing__Web_Analytics_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Search_Engine_Performance_Marketing__Web_Analytics_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Search_Engine_Performance_Marketing__Web_Analytics_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Search_Engine_Performance_Marketing__Web_Analytics_neu.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digital_Supply_Chain_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digital_Supply_Chain_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Digital_Supply_Chain_Management.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Advanced___Programmatic_Digital_Marketing.pdf
https://youtu.be/B2lgutyZQ4c?si=1blhwJnL8bhSofC1
https://www.youtube.com/shorts/bFeu8hCoKwY

Im MBA und M.Sc. Al & Data Science

Abschluss ,Zertifizierte/r KI-Manager/in® [

und Mai

E(ﬁ:nsrngudnzgvi:giaﬁ Kl-Anwendungswerkstatt / Al Application Workshop

(Pflichtmodul)* Dies ist das obligatorische Pflichtmodul fur alle Teilnehmenden, das die grundlegenden anwendungsorientieren Kompetenzen vermittelt.

Business Steering Operations Data MarTech & Customer Abschl hn
. rr s . . ) schluss ohne
lhre Spezialisierung: & Transformation & Supply Chain & Automation Experience Fachrichtung
,Funktions- & Digital Marketing e
- o TR . [o]} |
fachrichtunasspezifische Digital Controlling & Al Digitalization of )
g“ P based Process Industrial Value Chains Datg Managemgnt & Strategy,.Brandlng &
Wahimodule Automation & Innovation Mgmt. Visual Analytics Campaign Mgmt.
Al & Immersive Web Ohne feste
Digital & Al based Digital Supply Chain . based Customer X
Product, Process & g Mg?r?t?/ Data Modeling for Al Experience Mgmt. Fachrichtung
Wahle Project Mgmt. kombinieren Sie die

Search Engine / Kl-
Digital Controlling & Al Performance Marketing
based Process & Web Analytics

aus der gewlnschten
Fachrichtung

Digital & Al based DEIE) b BT G EIIET: &

Technology & Law Visual Analytics Automation statt mit zwei

Social Media, Content & Wahlmodulen flr
Digital & Al based Influencer Marketing ein individuelles,

Anwendungswerk-

Design Thinking & User Product, Process & Machine Learning & Big generalistisches
Experience Mgmt. Project Mgmt. Data Analytics Advanced & Program- Profil
matic Digital Marketing :
Digital Controlling & Al

Web & People Analytics based Process Web & People Analytics Design Thinking & User
Automation Experience Mgmt.

Kl-Anwendungswerkstatt (1 Modul) + Fachspezifische Module (2 Wahimodule) = Zertifizierter KI Manager (mit oder ohne Fachrichtung)

-> Weitere Infos unter www.ki-manaager.pro
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JZertifizierte/r Data Scientist & Analytics Manager*

Einzelzertifikat:
Datenanalyst:in

Zwei weitere Kurse im Bereich

»Zertifizierte/r Data Scientist &

Data Modeling for Al + Analytics Manager/in®

DATA
SCIENCE

Data Science & Analytics

Dieser Kurs soll Kompetenz im Bereich der Datenmodellierung Die folgenden beiden Kurse
fur KI-Anwendungen vermitteln. wurden zusatzlich noch

absolviert werden:
Qualifikationsziele des Kurses:

* Fahigkeit, Datenstrukturen, Algorithmen und « Data Management & Visual
objektorientierte Konzepte zur Modellierung von Daten zu Analytics &ANALYTICS
nutzen

* Anwendung von Python fir die Vorverarbeitung, Analyse « Machine Learning & Big Data « 3 Kurse/ 18 ECTS
und Visualisierung von Daten im Kontext von Kl- und ML- Analytics . 1-2 Semester Dauer
Anwendungen

* Fahigkeit, fortgeschrittene statistische Konzepte und (flexibel selbst gestaltbar)

Methoden in der Datenanalyse und im Kontext von Ki- = Dig, Controlling, Bus. Analy=

Modellen anzuwenden tics & Robotic Proc. Autom. « Kosten: 1.450 + 2x 1.375 + 100 EUR
» Verstandnis und Anwendung multivariater Verfahren zur Prifungsgebuhr

Beschreibung, Modellierung und Prognose komplexer * Web & People Analytics + im Rahmen des Masters ohne

Datenbeziehungen Mehrkosten

* Entwicklung eines fundierten Verstandnisses fur die
statistische Fundierung von Machine-Learning-Methoden

Start: Oktober 2027

-> Weitere Infos folgen unter www.data-science-analytics.pro
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Promovieren mit der
School

Dein nachster akademischer
Schritt

* Unsere Partnerhochschulen und -universitaten bieten
Dir den nachsten akademischen Schritt: Flexible
Promotionsstudiengange mit starkem Praxisbezug —
ideal fur Berufstatige und MBA-Alumni!

 Universitares Hochschulinstitut Schaffhausen
(HSSH) (Schweiz):

. Dr. rer. soc. oec. (Doktor der Sozial- und
Wirtschaftswissenschaften)

. PhD (Doctor of Philosphy)

* Privatuniversitat Schloss Seeburg (Salzburg,
Osterreich):
* Dr. rer. soc. oec. (Innovation & Creativity Management)
« Triagon Academy (Online Face-to-Face Studium):
DBA (Doctor of Business Administration)

Digital Business

Deine Vorteile auf einem Blick

v Berufsbegleitende Studienformate — flexibel &
ortsunabhangig
Praxisnahe Forschung mit Relevanz fiir Wirtschaft &
Gesellschaft
International anerkannte akademische Abschliisse
Personliche Betreuung durch erfahrene

Wissenschaftler:innen & Praktiker:innen

” HIWU Digital Business School @ HfWU Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 31


https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/doctor-phd/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/doctor-phd/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.triagon.mt/de/studiengaenge/management-und-recht/doctor-of-business-administration/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.triagon.mt/de/studiengaenge/management-und-recht/doctor-of-business-administration/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.triagon.mt/de/studiengaenge/management-und-recht/doctor-of-business-administration/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.triagon.mt/de/studiengaenge/management-und-recht/doctor-of-business-administration/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.triagon.mt/de/studiengaenge/management-und-recht/doctor-of-business-administration/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden

	Folie 1: Zweiter Master-Grad/ „Doppelabschluss“
	Folie 2
	Folie 3: Wie erreiche ich die zusätzlichen Masterabschlüsse?
	Folie 4: Digital-MBA + zweiter MBA in weiterer Fachrichtung
	Folie 5: Modulübersicht Digital-MBA
	Folie 6: Erststudium MBA → Zweitabschluss M.Sc.
	Folie 7: Modulübersicht M.Sc. AI & Data Science
	Folie 8: Erststudium M.Sc. → Zweitabschluss MBA
	Folie 9: Zweiter Master-Grad: Gebühren & Vorgehen
	Folie 10: Bald zur Planung verfügbar:  DBS Luca + SoSe 27 Vorlesungsplan
	Folie 11: Ansprechpersonen
	Folie 12: Anhang: Infos pro MBA-Fachrichtung + Frequenz Kursmodule + Info Zusatzgrade „M.Sc. AI & Data Science“ & „M.Sc. Dig. Bus. Mgmt.“ + Zertifikate
	Folie 13: Reflection Paper: Ablauf & Bewertung
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16: Fachrichtungsmodule Digital & Sustainable Management
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25: Modul für M.Sc. AI & Data Science: Data Modeling for AI
	Folie 26: Wahlmodule M.Sc. AI & Data Science
	Folie 27: 2. Abschluss: M.Sc. Dig. Bus. Mgmt.
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31: Promovieren mit der Digital Business School

