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Welche zusdtzliche Abschlussmaglichkeit gibt es?

,Doppelabschluss*

in einer der funf MBA-Fachrichtungen

Zweiter MBA-Grad in weiterer Fach-richtung
durch Zusatzbelegung von nur

1-3 Kursmodulen, falls MBA mit Abschluss-
notenschnitt von mind. 2,3 absolviert

1-4 Modulen aus der jeweiligen neuen
Fachrichtung zu belegen — (teilweise) schon
im 4. Sem. parallel zur Thesis oder spéater

Geblhren:

EUR 1.150; EUR 2.250, EUR 3.250 oder
EUR 4.250 + Prufungsgebihr von EUR 200
(plus ggf. fur Betreuung zweiter Masterarbeit
EUR 1.000, falls Masterarbeitsnote > 2,0 od.
fur M.Sc. Gleichwertigkeitsgutachten der MA
+ Betreuung Reflexionspaper EUR 500)

o HfWU Digital Business School @ HfWU

Antrag auf Zulassung
uber Weiterbildungs-
akademie wahrend oder
nach dem MBA-Erst-
Studium:

* Formular wird in ndchsten
Tagen/ Wochen zuganglich
gemacht

« wahrend MBA-Studium
formal erstmal nur
Kursbelegung und
Zulassung zu MBA-
Doppeldiplom +
Kursanrechnung mit Erhalt
erstem MBA-Abschluss

© Prof. Dr. Stefan Detscher

‘ Hiwy
Abademic

Yirtigen Gelingen

Anmeldung und Antrag auf Zulassung an der HfWU
fiir den Doppelabschluss des Digital-MBA-Programms
(Externenpriifung § 33 LHG)

Bewerbung fiir eine weitere Fachrichtung § 5 Abs. 5
[ Digital Business & Leadership

[ Digital Marketing & Sales

[ Digital Operations Management

[ Digital Management & Analytics

O Digital & Sustainable Management

O Start Sommersemes ter 20

[ Start Wintersemester 20,

1. Anmeldung

Anrede: O Herr OFrau O Divers O keine Angabe
Nachname:

Vername:

StraBe, H

pLZ: ort:

Geburtsdatum: Geburtsort:

Telefon: Mobil:

E-Mail privat: E-Msil geschaftlich {optional):

Hiermit melde ich mich an der HAWU Akademie e.V. auf Grundlage der mir bekannten
Externenpriifungsordnung (EPO) in der jeweils geltenden Fassung und den nachfolgenden
Vertragsbedingungen an.

Die Zulassung oder die voridufige Zulassung zur Externenprifung an der HAWU ist Grundlage fur das
Zustandekommen dieses Vertrags.

Zur Externenpriifung kann zugelassen werden, wer folgende Voraussetzungen erfillt:

en abgeschlossenen MBA Digital Business & Leadership oder MBA Digital Marketing & Sales
i ions Management oder MBA Digital Management & Analytics der HFWU
ienbeginn Wise 202223, giiltig ab 01.03 2022) ader
schlossenen MBA Digital Business, Management & Leadership oder MBA Digital
ana, nt, Marketing & Sales der HFWU (Priffungsordnung ab Studienbeginn SoSe 2021, giltiz
ab 01.03.2021) ader
c

MBA Digital = & Marketing der HFWU [Prifungsordnung ab
inn SoSe 2018, giltig ab 01.03.2015).

is einer hinreichenden Vorbereitung auf die Externenpriifung durch Teilnahme an den

Vorlesungen der beantragten Fachrichtung.
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Moduldbersicht Digital MBA

Digital Business Model Innovation Al Application Workshop Die gewdhlte
Digital Technology & Law Al & Immersive Web Based Customer Experience Management Fachrichtung kann
~ bis Ende des 1.
Digital Transformation & Sustainable Change Mgmt. Design Thinking & User Experience Management SerEaEE
Digital Entrepreneurship & Value Based Start-Up Development geandert werden
Fachrichtungsmodule (pro Fachrichtung, 30 ECTS)
Principles of - Digitalization of Industrial Digital Marketing |
Sustainability Digital Sales & Value Chains & Data I_\/Ianagemept & Strategy, Branding &
E-Commerce . Visual Analytics .

Management Innovation Management Campaign Mgmt.

Innovation & Search Engine/ Bis zu 2 Fremd-
Entrepreneurship for Data-based B2B Business Models & Platforms Web & People Analytics Performance Marketing & module fur MBA
Sustainability Mgmt. Web Analytics bei Verfigbarkeit

b : - Wechsel der
Sustainability - . , , . Advanced & Programmatic .
Marketing Digital Business Planning, Steering & Valuation Digital Marketing Fachrichtung und
: — — — : : : Doppelabschluss
Trend Topics Sustainability Digital Digital Controlling & Social Media, Content & méglich
Management HR Management Al Based Process Automation Influencer Marketing
- . : Digital Supply Chain Machine Learning & Digital Sales & E-
Digital Leadership & Agile Management Management Big Data Analytics Commerce
4. Semester: Projekt-/ Case Study-basierte Masterarbeit (inkl. Digital Research Seminar, 18 ECTS) Méglichkeit zu
MBA Digital & Sustainable MBA Digital Business MBA Digital Operations MBA Digital Management MBA Digital Marketing zweiten
Management & Leadership Management & Analytics & Sales Master-Grad*

* einen der vier anderen MBA-Grade oder M.Sc. Al & Data Science

’ HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 3



Doppelabschluss in einer von
tint MBA-Fachrichtungen

SRl Digital & Sustainable | Digital Business & Digital Operations Digital Management

Ab-

e  Management (DNX) Leadership (DBX) Management (DOX) & Analytics (DAX)

2 3 3 2 2 1 2 1 3 1 1 2 3 2 1 1 3 2 3 1
weitere weitere weitere weitere weitere weiterer weitere weitere weitere weiterer weiterer weitere weitere weitere weiterer weiterer weitere weitere weitere weiterer
Kurse Kurse Kurse Kurse Kurse Kurse Kurse Kurse Kurse Kurs Kurs Kurse Kurse Kurse Kurs Kurs Kurse Kurse Kurse Kurs
2. MBA-
Ab- DBX | DOX | DAX DNX [ DOX | DAX DNX | DBX | DAX DNX | DBX | DOX DNX [ DBX | DOX | DAX

schluss

* bei regularer Belegung der jeweiligen Fachrichtungsmodule | min. jedoch 1 weiterer Kurs

” HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher
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Fac

richtung

Digital & Sustainable Management

Primare Zielgruppe

Unternehmensfiihrung

#

Nachhaltigkeitsmanager

CSR-Expertinnen

Digital Business Development
Innovationsmanagement

Social (Digital) Entrepreneurs/ Incubators
Organisations- & Personalentwicklung
Start-Up-Grindung & -Management
Coaching & Training
Unternehmensberatung

Digital Business School @ HfWU

Lernziele

SPEZIAL

Profilbildung

Neuer Studiengang verbindet digitales mit nachhaltigem Management

ie Digital Business School an
der Hochschule fir Wirt
schaft und Umwelt (HFWU)
in Niirtingen-Geislingen hat
ihr berufsbegleitendes , Digital-MBA*
Studienprogramm um die Fachrichtung
.Digital & Sustainable Management* er-
weitert. Darilber sprach Katrin Starke
mit Prof. Stefan Detscher, dem wissen-
schaftlichen Leiter der Digital-MBA-Stu-
dienprogramme der HEWU.

WAMS: Mit der Fachrichtung ,Digital
& Sustainable Management* haben
Sie Ihren Digital-MBA um cine fiinfte
Fachrichtung erweitert. Weshalb?

DETSCHER: Die grofie Transformation
in Wirtschaft und Gesellschaft umfasst
die digitale und dic nachhaltige Trans

und nachhaltigen Transformationen erlernen

Entwicklung eines Managementverstandnisses, das

Wirtschaft, Ethik, Umwelt und Digitalisierung verbindet

Entwicklung eines tiefen Verstandnisses fur

Nachhaltigkeitsprinzipien und -instrumente

formation. Beides wollten wir in einer

Fachrichtung abbilden. Denn das Instru
ment, um mehr Nachhaltigkeit in Wirt-
schaft und Gesellschaft zu bringen, ist
die Digitalisicrung - ob es nun um eine
Technologie zur Lieferkettennachverfol-
gung geht oder um ein Energiemanage
ment in Produktion und Haushalt zur
Reduktion des Kohlendioxidausstofes.
Fachbereiche wie ,Sustainable & Inno
vation Management* oder ,Sustainable
Technology Management* gibt es an ¢i
nigen deutschen Hochschulen, Fiir die
Ausrichtung auf ,Digital & Sustainable
Management* haben wir eine Liicke ge
sehen - und der Bedarf ist da. Sowohl
von Unternchmen als auch von Studie-
renden gab es grofe Nachfrage, was
nicht iiberrascht: Immer mehr Unter-

nehmen bauen
Sustainable-Mana
gement-Bereiche

auf. Auf dem Ar-
beitsmarkt  sind
die Chancen also
bestens.

WAMS: Wie fiigt

Methoden fur Change-Management und Fuhrung in digitalen ek die neos

Studienrichtung
in das Studien
programm Digi-
tal-MBA ein?
DETSCHER: Der
gesamte MBA hat
zwolf Module. Die
ersten sieben da
von sind Kernmo-
dule des digitalen
Managements. Im
zweiten Semester
beginnt die Spe
zialisierung. Da
geht es in der Ver-
tiefungsrichtung
wDigital & Sustai-
nable Manage-
ment* unter ande:
rem um die Prinzi
pien eines nach
haltigen Manage
und die

Strategien, um digitale Innovationen in Geschéaftsprozesse el s

zu integrieren & nachhaltige Geschaftsmodelle zu entwickeln

© Prof. Dr. Stefan Detscher
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MBA & EXECUTIVE MBA

]

oder darum, wie Innovationen in Sachen
Nachhaltigkeit initiiert und nachhaltige
Produkte vermarktet werden kinnen.

WAMS: Mit dieser Ausrichtung wird
cin bereits spezialisierter Studien-
gang noch weiter spezialisert ...
DETSCHER: Ja, das entspricht auch der
Entwicklung am Markt. Vor zehn Jahren
gab es viele generalistische MBA-Pro-
gramme. Geht man heute {iber cine Mas-
ter-Messe, findet man fast nur noch spe-
zialisierte MBAs. Das macht aus meiner
Sicht auch Sinn. Denn die Leute, die sich
fiir einen MBA entscheiden, haben be-
reits Erfahrung in der Arbeitswelt und
michten nun Filhrungsverantwortung
iibernehmen - und genau da hilft eine
Spezialisierung. Der MBA triigt zur Pro-
filbildung bei. Wer sich mit ¢inem spe
zialisierten MBA-Abschluss um einen
Posten im Management bewirbt, kann
mit exakt auf die Stelle zugeschnittenem
Know-how punkten.

WAMS: Arbeiten die Studierenden
wiihrend des berufsbegleitenden Stu-
diums weiter in Vollzeit?

DETSCHER: Die meisten haben 100-Pro-
zent-Stellen. Die Unternehmen wollen
nicht auf ihre Fachkriifte verzichten. Die
Studierenden selbst wollen das auch -
nicht zuletzt aufgrund gestiegener Le-
benshaltungskosten, Fiir den Studien-
gang sind pro Semester 4.750 Euro fillig,
insgesamt 19.000 Euro. Dazu kommt die
Priifungsgebiihr von 200 Euro. Die Hiilf-
te unserer Studierenden sind Selbstzah-
ler. Die andere Hiilfte bekommt vom Ar-
beitgeber eine Teil- oder Vollférderung.

WAMS: Ein Studium ,,nebenbei“ kann
sehr kriiftezehrend sein ...
DETSCHER: Durchhaltevermdgen ist
schon erforderlich. Da ist das Studium
bereits eine gute Schule in Sachen
Stress- und Zeitmanagement. Auierdem
unterstiitzen wir durch Beratungen und
persinliche Coachings. Und: Ohne
kosten kann das auf vier Semester
¢ Studium auf bis zu sieben Se-
mester ausgedehnt werden. Gerade Jun-
ge Eltern nutzen dieses Angebot gern.




Module 2. MBA

Digital & Sustainable Management

Principles of Sustainability
Management

Innovation & Entrepreneurship
For Sustainability Management

Sustainability Marketing

Trend Topics Sustainability
Management

Digital Leadership &
Agile Management

o HfWU Digital Business School @ HfWU

SoSe 26

SoSe 26

SoSe 26

WiSe 26/27

SoSe 26

Lernziele/ -inhalte:

» Konzept der Nachhaltigkeit verstehen

« Einfihrung von Nachhaltigkeitsmanagement und -berichtserstattung
» Nachhaltigskeitsstrategie

» GRI/ Nachhaltigkeitsberichterstattung

Lernziele/ -inhalte:

* Anwendung moderner Innovationsmethoden

» Grundlagen von Entrepreneurship und Startup anwenden
» Organisationen planen und gestalten (z.B. BMC)

» Geschéftsmodelle kommunzieren (z.B. Pitch)

J\

Lernziele/ -inhalte:

« Die Bedeutung des Nachhaltigkeitsmarketings fiir erfolgreiches
Nachhaltigkeitsmanagement erkennen

» Modelle und Konzepte des Nachhaltigkeitsmarketings

J\

Lernziele/ -inhalte:

* Bedeutung der behandelten Trendthemen flr erfolgreiches

Nachhaltigkeitsmanagement erkennen

» Trendthemen auf die Erfordernisse von Organisation und Unternehmen

transferieren

AN

QR

Lernziele/ -inhalte:
 Agile Flihrungs- & Steuerungssysteme (OKR, Multipliers, Topgrading)

» Gewinnung und Entwicklung von Mitarbeitern in/ fir agile Unternehmensumfelder

Agiles (Projekt-)Management
+ New Work Management-Ansatze

J\

© Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 6



achrichtung
Digital Business & Leadership

Primare Zielgruppe

- Digital-Strategie & -Berater Lernziele

* Unternehmensfiihrung

« Digital Business Development * Agiles Management und Fihrung

* Innovationsmanagement + Gestaltung moderner Arbeitswelten mit Einsatz von New
« Corporate Entrepreneurs / Incubators Work Ansatzen und Tools

 Start-Up-Grindung & -Management - Data-driven Leadership

°  Agiles Projekt,, Produki= & Rrozessmanagement » Entwicklung von digitalen Employer Branding Strategien

. isations- & P I ickl : -
Organisations- & Personalentwicklung und Social Recruiting Konzepten
* Coaching & Training . )
_ * Management digitaler Geschéaftsmodelle
 HR-Strategie & -Management

* Recruiting & Employer Branding

’ HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 7



Module 2. MBA
Digital Business & Leadership

4 Lernziele/ -inhalte: N\

D 8 - SoSe 26 * Agile Fuhrungs- & Steuerungssysteme (OKR, Multipliers, Topgrading)
Dl g |ta| Lead erSh I p & O/ » Gewinnung und Entwicklung von Mitarbeitern in/ fur agile Unternehmensumfelder mit
Agile Management O

dem Top-Grading-Ansatz
* Agiles (Projekt-)Management
+ New Work Management-Ansatze

/
Lernziele/ -inhalte: )
Digitalisierung HR-Prozesse
People Analytics
Digital Employer Branding
Soacial Recruiting

WiSe 26/27

Digital HR Management

J\

Lernziele/ -inhalte:

« Digital Solution, Service & Plattform Sales
* Multi-Channel Management

* E-Commerce / E-Business

o WiSe 26 /127
Digital Sales & E-Commerce

J\

Lernziele/ -inhalte:
B2B Geschaftsmodelle auf Basis digitaler Technologien verstehen

« Aufbau von datenbasierten B2B-Geschaftsmodellen und -Eco-Systemen
evaluieren und realisieren kénnen

Daten- & Service-Plattformen analysieren und umsetzen kénnen

Data-based B2B Business S0 2
Models & Platforms

/
Lernziele/ -inhalte: )
+ Ableitung von Wert- und Wachstumstreibern von (digitalen) Geschaftsmodellen
+ Aufbau einer treiberbasierten Business Planung
 Forecasting, Reporting und Performance Management
» Bewertung von digitalen Geschéaftsmodellen mit DCF und Venture Valuation Ansétzen

Digital Business Planning, WiSe 26 /27
Steering & Valuation

@
@
@
@

' HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 8



Fachrichtung Digital Operations Management

Primare Zielgruppe

* Prozess- und Projektmanagement

Lernziele

g nanagement « Entwicklung datenbasierter Geschaftsmodelle

« Technologiestrategie . :

« Anwendung von Process Mining, Data Analytics und
* Research & Development - - _ _
_ ) Automatisierungskonzepten zur Effizienzsteigerung in
* Produktionsstrategie & -steuerung

. Qualitatsmanagement betrieblichen Ablaufen.

- Arbeitsvorbereitung « Steuerung und Bewertung digitaler Geschaftsmodelle
«  Supply Chain Management « Einsatz moderner Technologien wie Internet of Things,

* Logistik Blockchain, RFID und Industrie 4.0/ 5.0 fur Supply Chain
» Einkauf/ E-Procurement Management und Logistik.

' HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 9



Module 2. MBA
Digital Operations Management

f 4 Lernziele/ -inhalte:

Digitalization of Indus. Value WiSe 26 /27 @‘ - Intenet of Things | |
. . * innovative Vernetzung-/Produktionstechnologien und deren Anwendungsfelder
Chains & Innovation Mgmt.

3
B
J

* Industrie 4.0/5.0
* Innovation Management

-
; 4 Lernziele/ -inhalte:

Yol 1 WiSe 26 /27 « Digital Supply Chain Management/ Logistics Konzepte
Digital Supply Chain @) i, st on:
Man agement + Datenbasierte SCM Optimierung

+ Automatisierung; eProcurement und eSourcing

?T5151 1l
J\_ @ J\_

Lernziele/ -inhalte:

N\
e

D a‘t a- b as ed B ZB B u S| ness SoSe 26 @/ + B2B Geschéftsmodelle auf Basis digitaler Technologien verstehen
\—

evaluieren und realisieren kdnnen
+ Daten- & Service-Plattformen analysieren und umsetzen kénnen

+ Aufbau von datenbasierten B2B-Geschaftsmodellen und -Eco-Systemen
Models & Platforms

Lernziele/ -inhalte: inkl. zwei Zertifizierungen der

[
L . ( + Digitalisi des Controlli : o=
Dlg |tal COﬂtI’Olllng &. AI BaS ed S0Se 26 ‘/’ . Dlagt;aslscliteernucr:eg, Dee:a ::arlsti?s? Business Analytics Path Academy :?-:—
N

RN

- * Process Mining & Optimization Tools i
Process Automation Jigen

+ Kinstliche Intelligenz: Einfiihrung und Anwendungen

/
\

4 Lernziele/ -inhalte:
ER.- = . WiSe 26 /27 + Ableitung von Wert- und Wachstumstreibern von (digitalen) Geschéaftsmodellen
Digital Business Planning, C/, + Aufbau einer treiberbasierten Business Planung
5 5  Forecasting, Reporting und Performance Management
Steering & Valuation 9

» Bewertung von digitalen Geschéaftsmodellen mit DCF und Venture Valuation Ansétzen

' HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 10



Fachrichtung Digital Management & Analytics

Primare Zielgruppe

Business Intelligence & Analytics
Big Data Management & Analytics
Controlling

Finance & Accounting

Market Research & Intelligence
Channel Management

Customer Relationship Management
Marketing Automation
Administration

Tax & Law

‘ HEWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 11



Module 2. MBA
Digital Management & Analytics

SoSe 26

SoSe 26

WiSe 26 /27

WiSe 26 /27

WiSe 26 /27

4 V. ).

o

r

-

©

ialef -inhalte: \
Lernziele/ -inhalte: inkl. zwei Zertifizierungen der
« Digitalisierung des Controlling A o2
< / ’ » Data Science, Data Analytics, Business Analytics @Path demy °E e
» Process Mining & Optimization Tools o
* Kl-basierte Anwendungen, u.a. RPA-Tool Ul Path )
4 Lernziele/ -inhalte: )
» Maschinelles Lernen & Predictive Analytics o (A1)
‘ ’ » Forecasting, Big Data Analytics (Text Mining, Image Mining) :o__—
* CRM Analytics: Use Cases, Einfihrung und Personalisierung KNIME °
* Tooltraining Advanced Analytics Plattformen, u.a. KNIME
\ _/
Lernziele/ -inhalte: )
/ * Business Planning und Performance Management fiir digitale Geschaftsmodelle
‘ ’ » Venture Valuation mit Comparable Transaction- und Comparable Company-
basiertem Multiple-Ansatz
» DCF-Bewertungsansatze, KPIs und Unit Economics fiir digitale Geschaftsmodelle Y,
~ iolef -i . ™
Lernziele/ -inhalte: inkl. Zertifizierung in
» Web / Google Analytics einsetzen kénnen =@
‘ ’ * Durchfiihrung der Basis-Zertifizierung l o=
fur Google Analytics IC
\_ « People Analytics, Kl-basierte HR-Anwendungen Google Analytics )
Lernziele/ -inhalte: )

» Data Architecture & Management, Cloud Computing (u.a. MS Azurejgm =0
» Datenexploration & Mustererkennung (u.a. Power Automate) | =
* Reporting & Visualisierung (u.a. Power BI) Microsoft °=

« Informations- & Datenethik

/

* von WiSe 25/26 an: ,Web & People Analytics" als separates Modul in der Analytics-Fachrichtung, davor kombiniert als ,Search Engine/Performance Marketing/ Web Analytics®, welches hierfir anrechenbar ist

@ HEWU Digital Business School @ HWU & Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 12



rachrichtung
igital Marketing & Sales

Primare Zielgruppe

* Produkt-Management & -Marketing

»  Strategisches Marketing

* Brand Management & Communication

*  Marketingkommunikation

*  Online Marketing

» Social Media Marketing & Management

» Content Creation & Marketing

« E-Commerce & Category Management

* Retail-Management (B2C)

* Vertrieb & Key Account Management (B2B)

* Lead Management & CRM

* Customer Service & Customer Experience Management
* Interne Unternehmenskommunikation

* Public Relations/ externe Unternehmenskommunikation

/[ DIGITAL |
|| MARKETING

‘ HfWU Digital Business School @ HfWU & Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 13



Module 2. MBA
Digital Marketing & Sales

WiSe 26 / 27

SoSe 26

SoSe 26

WiSe 26 /27

WiSe 26 /27

,’ HfWU Digital Business School @ HfWU

.

©

Lernziele/ -inhalte: N
« Display & Affiliate Marketing
‘ ’ » E-Mail-Marketing/ Lead Management
» Programmatic Marketing
» Neuromarketing und -pricing )
\

Lernziele/ -inhalte:

« Digitale/ Kl-basierte (internationale) Marketingstrategien & Growth Hacking

+ Digital (Global) Brand Building & Management, Online-Kanalmix-Strategien
inkl. Al/ Metaverse, (weltweite) Kampagnenplanung und -simulation

* Digitales B2C- und B2B-Brand-Marketing, Globales Markenrollout Konzept

@

Lernziele/ -inhalte:

» Social Media Marketing

» Social Media Monitoring & Analytics (inkl. Kl-basierte Analytics Tools)
» Content Marketing

* Influencer Marketing

©

Lernziele/ -inhalte:
» Suchmaschinenmarketing Strategien

» SEA/ SEO Praxisanwendungen
* Social Ads P

* Web / Google Analytics GoogleAds G00gle Analytics

inkl. Zertifizierung in

©

Lernziele/ -inhalte:

» Digital Solution, Service & Plattform Sales
* Multi-Channel Management

» E-Commerce / E-Business

tl1fst 115151
8]
IS L) I\ L) S

a Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 14



Kurs Al Application Workshop/ s 20 e ise 2021

KI-Werkstatt = nev im MBA-Curriculum ab
WiSe 25/26 und als Doppelabschlusskurs nutzbar

Al Application Workshop/ oo (@] Zwei weitere Kurse mit starken _ Zertifizierte/r Kl-
KI-Werkstatt ! *  KI-Bezug aus Curriculum Manager/in

In diesem Kurs werden fur eine Problemstellung aus Die folgenden Kurse stehen hierbei mit hohem

dem Arbeitsumfeld eine Kl/ Advanced Analytics KI-Bezug zur Auswahl*:

basierte Losung entwickelt und idealerweise « Machine Learning & Big Data Analytics

prototypisch umgesetzt. , _
¢ Data Management & Visual Analytics

Video zur 1. Teil-

Qualifikationsziele des Kurses: Kursvorstellung * Web & People Analytics
e Search Engine, Performance Marketing & Web Analytics
* Boient'?[[e far KIdAFrgwendungenkln eigenen * Digital Controlling & Al based Process Automation * 3 Kurse/ 18 ECTS
atensatzen und Prozessen erkennen . 1-
© Pl s e (1fI§xiSbeerIn:§It t?srthaelﬁarlltbar)
* Einen Umsetzungsplan fur KI Anwendungen . . .
aufstellen Al & Immersive Web based Customer Experience « Aufbau Fachkunde nach Art. 4 KI-VO
Management . .
" y _ o _  Separate Belegung als Weiterbildung
+ Das Okosystem fur KI Anwendungen verstehen * Design Thinking & User Experience (4.200 EUR + 100 EUR
« Wissen aus Impulsvortragen und anderen * Digitalization of Industrial Value Chains & Innovation Prufungsgebuhr) oder im Rahmen des
Veranstaltungen in praktische Umsetzung Management MBAs (ohne Mehrkosten ab WiSe
ubertragen Video zur 2. Teil- * Digital Supply Chain Management ;i/SZaEizk:i\(l)vasll;}/OJa%i}]ifa(;iErl]J)R als
. Prompt_ & Content Engineering Kursvorste”un * Social Media, Content & Influencer Marketing q

*Die Module ,Web & People Analytics” und ,Search Engine, Performance Marketing & Web Analytics” sind nicht kombinierbar fiir den Erwerb des Zertifikats , Zertifizierter KI-Manager (HfWU Akademie)*“.

Weitere Infos unter www.ki-manager.pro

’ HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 15


http://www.ki-manager.pro/
https://youtu.be/B2lgutyZQ4c?si=1blhwJnL8bhSofC1
https://www.youtube.com/shorts/BFm38aUNCTQ

2. M.Sc. Abschluss: M.Sc. Al & Data Science

1aNaTiTOVIgPTe Kurs-Module (10 x 6 ECTS)

Al & Digital - .

Technologies Al/ Digital Technology & Law Al Application Workshop

Alin Al Based Customer Experience Digital Controlling, Business Analytics
Business Management & Robotic Process Automation

Data Management Data Management & Visual

Data Modeling for Al

& Methods Analytics
Analytics Machine Learning & :
Application Big Data Analytics LGS R 2 I I
Digital - : -

Digital Business Management Digital & Al Based Management
Management

Digital Quantitative Master Thesis & Digital Quantitative Research Seminar
Research (24 ECTS + 6 ECTYS)

Abschluss: Master of Science Artificial Intelligence & Data Science (90 ECTS)

* Bei 1. Abschluss e MBA Digital Management & Analyticsr mit Zulassung ab/nach WiSe 25/26

o HWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 16

Zweiter M.Sc.
Abschluss ,M.Sc. Al
& Data Science” mit
nur zusatzlichem
Modul ,Data
Modelling for Al +
Reflexionspaper

(= ab EUR 1.150

+ EUR 200 Prufungsgebuhr
+ EUR 500 Prif- &
Betreuungsgebuhr fir
Reflexionspaper und
Anerkennung
Gleichwertigkeit der
Masterarbeit) *

->Siehe weitere Infos im
Modulhandbuch



https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/EPO_2026_Modulhandbuch_M.Sc._AI___Data_Science.pdf

Kurs Data Modelling for Al

= neu im M.Sc.-Curriculum als Doppelabschlusskurs +
Jusatz-Zertifikat ,, Data Scientist & Analytics Manager”

Zwei weitere Kurse im Bereich

Data Modelling for Al : :
9 *  Data Science & Analytics
Dieser Kurs soll Kompetenz im Bereich der Die folgenden beiden Kurse
Datenmodellierung fur KI-Anwendungen vermitteln. Kurse wirden zusatzlich noch

absolviert werden:
Qualifikationsziele des Kurses:

» Fahigkeit, Datenstrukturen, Algorithmen und * Machine Learning & Big Data
objektorientierte Konzepte zur Modellierung von Daten Analytics (ab Marz 26)
zu nutzen

« Anwendung von Python flr die Vorverarbeitung, + Data Management & Visual
Analyse und Visualisierung von Daten im Kontext von Analytics (ab Oktober 26)

Kl- und ML-Anwendungen

» Fahigkeit, fortgeschrittene statistische Konzepte und
Methoden in der Datenanalyse und im Kontext von KiI-
Modellen anzuwenden

+ Verstandnis und Anwendung multivariater Verfahren zur
Beschreibung, Modellierung und Prognose komplexer
Datenbeziehungen

» Entwicklung eines fundierten Verstandnisses fur die
statistische Fundierung von Machine-Learning-
Methoden

-> Weitere Infos folgen unter www.data-science-analytics.pro , Programm ist neu konzipiert und startet voraussichtlich im Frihjahr 2026

# HfWU Digital Business Seheel @ HWU © Prof. Dr. Stefan Detseher

im
WiSe 26/27

»Zertifizierte/r Data Scientist
& Analytics Manager/in“

DATA

(@) SCIENCE
& ANALYTICS

3 Kurse/ 18 ECTS
1-2 Semester Dauer
(flexibel selbst gestaltbar)

Gebuhren: EUR 1.450 (Kurs: Data
Modeling for Al) + jeweils EUR 1.375 fir
die zwei weiteren Kurse + EUR 100
einmalige Prufungsgebihr oder im
Rahmen des M.Sc. Al & Data Science
(ohne Mehrkosten)

Seite 17


https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Machine_Learning___Big_Data_Analytics.pdf
https://www.hfwu.de/fileadmin/user_upload/DMX/Dokumente/One_Pager_Kurse/Kurs_Data_Management_and_Visual_Analytics.pdf
http://www.data-science-analytics.pro/

[ weiter Abschluss in einer von
zwei M.Sc.-Fachrichtungen

Digital & _ : _ : .
MBA als gt Digital Business & Digital Operations | Digital Management
1. Abschluss Sustainable : :
Leadership Management & Analytics
Management
Anzahl
weiterer 4 3 3-4 » 1 2-3 = 2-3 # 1 1 2 1
Kurse * weitere Kurse weitere Kurse weitere Kurse weiterer Kurse weitere Kurse weitere Kurse weiterer Kurs weiterer Kurs weitere Kurse weiterer Kurs
Al & Data Dig. Bus. Al & Data | Dig. Bus. Al & Data | Dig. Bus. Al & Data | Dig. Bus. Al & Data | Dig. Bus.
M.Sc. als . . . . .
2 Abschluss Science Mgmt. Science Mgmt. Science Mgmt. Science Mgmt. Science Mgmt.

+ Reflexionspaper zur MBA-Abschlussarbeit

* beiregulvrer Belegung der jeweiligen Fachrichtungsmodule und Nutzung von 2 Fremdmodulen, mind. jedoch 1 weiterer Kurs
** weniger Kurse bei Zulassung erster MBA ab/nach WiSe 25/26, mehr Kurse bei Zulassung MBA bis SoSe 25

*** mehr Kurse bei Zulassung erster MBA ab/nach WiSe 25/26, weniger Kurse bei Zulassung MBA bis SoSe 25

#

Digital Business School @ HfWU

© Prof. Dr. Stefan Detscher
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Promovieren mit der
School

Dein nachster akademischer
Schritt

* Unsere Partnerhochschulen und -universitaten bieten
Dir den nachsten akademischen Schritt: Flexible
Promotionsstudiengange mit starkem Praxisbezug —
ideal fur Berufstatige und MBA-Alumni!

 Universitares Hochschulinstitut Schaffhausen
(HSSH) (Schweiz):

. Dr. rer. soc. oec. (Doktor der Sozial- und
Wirtschaftswissenschaften)

e PhD (Doctor of Philosphy)

* Privatuniversitat Schloss Seeburg (Salzburg,
Osterreich):
* Dr. rer. soc. oec. (Innovation & Creativity Management)
« Triagon Academy (Online Face-to-Face Studium):
DBA (Doctor of Business Administration)

Digital Business

Deine Vorteile auf einem Blick

v Berufsbegleitende Studienformate — flexibel &
ortsunabhangig
Praxisnahe Forschung mit Relevanz fir Wirtschaft &
Gesellschaft
International anerkannte akademische Abschliisse
Personliche Betreuung durch erfahrene

Wissenschaftler:innen & Praktiker:innen

’ HfWU Digital Business School @ HfWU © Prof. Dr. Stefan Detscher Seite 19


https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/wirtschaftswissenschaften-dr-rer-soc-oec/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.hochschule-schaffhausen.ch/studium/promotion/doctor-phd/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.uni-seeburg.at/studiengang/promotion/doktorat-innovationsmanagement/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden
https://www.triagon.mt/de/studiengaenge/management-und-recht/doctor-of-business-administration/?utm_source=hfwu&utm_medium=dcoop&utm_campaign=dbswirbtdoktoranden

Ansprechpersonen

Infos & Formulare in Fuxam und unter:
https://www.hfwu.de/studium/studienangebot/fbf

/digital-mba-studienprogramm/doppelabschluss/

g
Wissenschaftliche Leitung &

Firmenpartnerschaften
.

Studienberatung

-

Anmeldung & Organisation

J

4 )

Prof. Dr. Stefan Detscher

* Geschaftsfihrender Direktor
Digital Business Institute

« Wissenschattlicher Leiter Digital-
MBA- & Studienprogramme

* Professor im Studiengang
Betriebswirtschaftslehre

Tel.: 07022 / 201-1056
stefan.detscher@hfwu.de

Hochschule fur Wirtschaft und Umwelt

Nirtingen-Geislingen
Fakultat Betriebswirtschaft und Internationale Finanzen

Gebéaude CI10 | Raum 343

Hochschule
fiir Wirtschaft und Umwelt
Nijrtingen-Geislingen

Sigmaringer Str. 25
72622 Nurtingen

Yannik Roos

« Studienberater Digital Business
School

« Digital Marketing & Business
Development Manager im Digital
Business Institute

* MBA-Student Digital Marketing
& Sales

Tel.: 0152 /59751691 W)
yannik.roos@hfwu-dbs.de

Beratungstermin buchen:
https://calendly.com/dbs-yannik-roos

www.hfwu.de/dmx

www.hfwu-mba.de

- J

o

~N

Florian Setka

« Studienberater Digital Business
School

N Digital Marketing & Business
Development Manager im Digital
Business Institute

* MBA-Student Digital Marketing
& Sales

Tel.: 0151/ 22238252
florian.setka@hfwu-dbs.de

Beratungstermin buchen:
https://calendly.com/dbs-florian-setka

www. hfwu.de/dmx

www.hfwu-mba.de

)

#

Digital Business School @ HfWU

\_

N

Susanne Liemer
* Seminarmanagerin

 Mitarbeiterin der
Weiterbildungsakademie
an der HfWU

Tel.: 07022 / 201-401

waf@hfwu.de

HfWU Akademie

Hochschule fir Wirtschaft und Umwelt
Ndrtingen-Geislingen

Neckarsteige 6-10

76222 Nurtingen

HfWU
Akademie
Niirtingen-Geislingen

© Prof. Dr. Stefan Detscher
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