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Lernziele

Die Studierenden sollen die Grundlagen der Marktforschung kennenlernen sowie mit den spezifischen
Analyseinstrumenten im Sportmanagement vertraut gemacht werden.

Lerninhalte

1. Einfuhrung in die Grundlagen der Marktforschung

2. Wichtige Marktforschungsbegriffe- und Konzepte

3. Spezifische Analyseinstrumente im Sportmanagement
4

Fallstudien und praktische Ubungen

Lehr-/Lernmethoden

Vorlesung/Seminar
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