
Berufsbegleitendes Studium zur Externenprüfung als Bachelor B.A. 

 

Modulbezeichnung 

430-060 Grundlagen des Sportmanagements 

Organisation 

Modulverantwortliche/r: 

Prof. Dr. André Bühler 

Dozent/in:  

Prof. Dr. André Bühler 
Status: 

Professor 

Modulart:  

Wahlpflichtfach  
ECTS-Punkte: 

6 
Doppelstunden: 

12 

Prüfungsleistungen 

Art: 

StA 

Lernziele 

Die Studierenden sollen die grundlegenden Konzepte, Modelle und Besonderheiten des Sportbusi-
ness, insbesondere des Sportmanagements und Sportmarketings kennenlernen. 

 

Lerninhalte 

1. Einführung in die Sportwissenschaften 

2. Einführung in die Sportökonomie 

3. Die Besonderheiten des Sportbusiness und des Sportmanagements 

4. Grundlegende Konzepte und Modelle im Sportmanagement 
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